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Załącznik nr 2
………………………………………………………………………….

(miejsce i data sporządzenia oferty)

Nazwa  i adres oferenta:

……………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………….

Wariant oferty nr:……………………………………………………
Termin ważności oferty: …………………………………………

Proponowane warunki płatności:………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………….….

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………….….

Łączne parametry kampanii

 (zestawienie zbiorcze obejmujące tytuły dostępne na rynku polskim)

	Łączna ilość pkt. GRP
	

	Estymowana sprzedaż (łącznie dla wszystkich tytułów)
	

	Zasięg 1+ (w p.%)
	

	Średni koszt emisji materiałów promocyjno - informacyjnych (liczony wg wzoru: całkowite wydatki poniesione na zakup materiałów promocyjno - informacyjnych/łączna estymowana sprzedaż gazet z materiałami promocyjno – informacyjnymi nt. Majonezu Kieleckiego)
	


	Tytuły prasowe w których zaplanowano emisję materiałów promocyjno – informacyjnych 
	Wskaźnik dopasowania 

(affinity index)
	Estymowana sprzedaż

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Łącznie
	
	


Łączne parametry kampanii

 (zestawienie zbiorcze obejmujące tytuły dostępne na rynku niemieckim)
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	Łączna ilość pkt. GRP
	

	Estymowana sprzedaż (łącznie dla wszystkich tytułów)
	

	Zasięg 1+ (w p.%)
	

	Średni koszt emisji materiałów promocyjno - informacyjnych (liczony wg wzoru: całkowite wydatki poniesione na zakup materiałów promocyjno - informacyjnych/łączna estymowana sprzedaż gazet z materiałami promocyjno – informacyjnymi nt. Majonezu Kieleckiego)
	


	Tytuły prasowe w których zaplanowano emisję materiałów promocyjno – informacyjnych 
	Wskaźnik dopasowania 

(affinity index)
	Estymowana sprzedaż

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Łącznie
	
	


Oświadczamy, iż w/w parametry zostały obliczone w oparciu o grupę celu określoną w załączniku nr 1 tj.: kobiety w wieku od 25 do 54 lat, o wykształceniu średnim lub wyższym, zamieszkałe w miastach powyżej 50.000 mieszkańców. 
Oświadczamy, iż wskaźnik dopasowania (affinity index) obliczony został w oparciu o zasady określone w pkt. 3 niniejszego zapytania ofertowego.
……………………………………………………………




……………………………………………..

    podpis i pieczątka osoby upoważnionej




               pieczątka firmowa
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