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Załącznik nr 2
………………………………………………………………………….

(miejsce i data sporządzenia oferty)

Nazwa  i adres oferenta:

……………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………….

Wariant oferty nr:……………………………………………………
Termin ważności oferty: …………………………………………

Proponowane warunki płatności:………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………….….

parametry kampanii
	Łączna ilość pkt. GRP
	

	OTS
	

	Zasięg 3+ (w p.%)
	

	CPP (przedmiotowy współczynnik należy obliczyć w oparciu o pełną kwotę wydatków Spółdzielni tj. o zsumowane koszty zakup mediów i prowizję Agencji) 
	

	Udział tzw. prime time (w p.%, liczony w oparciu o wygenerowane pkt. GRP) 
	

	Udział spotów pozycjonowanych (w p.%; jako spoty pozycjonowane uznaje się pierwsze 2 lub ostatnie 2 spoty w bloku)
	

	Udział spotów wyemitowanych w piątki, soboty i niedziele (w p.%, liczony w oparciu o wygenerowane pkt. GRP)
	


	Udział % stacji (liczony w oparciu o wygenerowane pkt. GRP)
	TVP (1 i 2)
	TVN
	Polsat
	Pozostałe

	
	
	
	
	


Oświadczamy, iż ww. parametry zostały obliczone w oparciu o tzw. grupę mediową określoną w załączniku nr 1 tj.: kobiety w wieku od 25 do 54 lat, o wykształceniu średnim lub wyższym, zamieszkałe w miastach powyżej 50.000 mieszkańców.
……………………………………………………………




……………………………………………..

    podpis i pieczątka osoby upoważnionej




               pieczątka firmowa
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