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Załącznik nr 2
………………………………………………………………………….

(miejsce i data sporządzenia oferty)
Nazwa  i adres oferenta:

……………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………….
    Wariant oferty nr: …………………………………………………


Termin ważności oferty:……………………………………………


Proponowane warunki płatności…………………………………………………………………….……………………............................
ŁĄCZNE PARAMETRY KAMPANII

	Łączna estymowana ilość emisji spotu promocyjno – informacyjnego (video niepomijalne 15”) na YouTube + banneru towarzyszącego 300X60 (wyświetlanego w prawej części strony)
	

	Łączna estymowana ilość emisji spotu promocyjno – informacyjnego (video niepomijalne 30”) na innych serwisach o charakterze VOD
	

	Capping na YouTube
	

	Capping na innych serwisach o charakterze VOD
	

	Łączna estymowana ilość emisji spotu promocyjno – informacyjnego (video niepomijalne 15”) na YouTube, realizowanych z wykorzystaniem metod targetowania demograficznego+ banneru towarzyszącego 300X60 (wyświetlanego w prawej części strony) 
	

	Łączna estymowana ilość emisji spotu promocyjno – informacyjnego (video niepomijalne 30”) na innych serwisach o charakterze VOD, realizowanych z wykorzystaniem metod targetowania demograficznego
	

	Średni CPM YouTube (całkowite wydatki poniesione na zakup kampanii/łączna estymowana ilość wszystkich emisji)
	

	Średni CPM innych serwisów o charakterze VOD (całkowite wydatki poniesione na zakup kampanii/łączna estymowana ilość wszystkich emisji)
	


	Inne serwisy o charakterze VOD na których zaplanowano emisje niepomijalnego video 30’’

	Nazwa serwisu o charakterze VOD
	Estymowana wszystkich ilość emisji
	Estymowana ilość emisji z wykorzystaniem metod targetowania demograficznego

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


……………………………………………………………




……………………………………………..

    podpis i pieczątka osoby upoważnionej




               pieczątka firmowa
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