Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertoweqo

DEFINICJA GRUPY CELU (TV)
MAJONEZU KIELECKIEGO WRAZ Z
ELEMENTAMI JEGO POZYCJONOWANIA
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PSYCHOGRAFIA:

Pani Kielecka jest praktyczng, rzeczowg osobg. Nie jest bierna, ale
ogranicza sie do robienia rzeczy niezbednych lub przyjemnych. Stara
sie rozsgdnie wydawacé pienigdze, ale nie skusi sie na najtansze
rozwigzania. Ze wzgledow praktycznych woli robi¢ zakupy w jednym
sklepie. Jak moze wybieraé, to woli polskie produkty.

Dbanie o siebie i swdj wyglad to wymaog (,trzeba jakos wygladac”), a nie
sens zycia i sposdb na wyrdznianie sie z ttumu; Zewnetrzne przejawy
statusu sg dla niej mniej istotne, nie zwraca na nie az takiej uwagi. Nie
podgza sSlepo za trendami. Woli sama wybiera¢c i do czegos sie
przekonac, dlatego nietatwo daje sie uwiesc¢ reklamie w TV; Lubi to, co
autentyczne, ,normalne”, wiarygodne, uczciwe i nie udziwnione.
Sprawdza to, co je: czyta etykiety i jest w stanie zaptaci¢ wiecej za
dobre i zdrowe produkty. Nie ufa nieznanym producentom i tanim
rozwigzaniom. Jak co$ sie sprawdzi, to pozostaje temu wierna; Stara
sie racjonalnie odzywiac¢, ale wolataby bardziej dba¢ o siebie i mnigj
pracowac; Unika niezdrowego jedzenia i podjadania;

Czasem wychodzi z mezem lub znajomymi do restauracji lub baru, ale
woli raczej domowy tryb zycia. Stucha RMF FM, oglada TVN, Polsat i
TVP2. Na co dzien raczej nie czyta gazet, za to woli ksigzke i kolorowe
pisma, czy komputer. Bardzo czesto korzysta z internetu.
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GRUPA MEDIOWA (TV):

e KOBIETA W WIEKU 25 - 59 LAT,
(BEZ OGRANICZEN CO DO MIEJSCA ZAMIESZKANIA I WYKSZTALCENIA)




