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DEFINICJA GRUPY CELU MAJONEZU
KIELECKIEGO WRAZ Z ELEMENTAMI
JEGO POZYCJONOWANIA



czarskiego 9

25-953 Kielce

Grupa docelowa Postawa, insight
Kobiety 35-54 lata, dbajgce o rodzing; szukajace sprawdzonych i W kuchni wazne jest miec kilka wyprobowanych potraw,

pewnych rozwigzan kulinarnych, polegajace na wiasnym ktére zawsze wychodzg i sprawdzone, zaufane produkty.
doswiadczeniu;

) Korzysci .
Emocjonalne - o zy Racjonalne
niezmiennost smaku | jakosci, upewnienie Gwarancja smaku, Pewnosc kulinarnego
dokonania najlepszego wyboru; satysfakcja z efektu; najlepsze skiadniki | receptura;

przynaleznosci do grupy koneserow

Esencja marki

& i r . Osobowoscé
Wartosci
VaMOSC ey inost. Wzdor majonezu Pouszechmy, pzysgpny. skiomny, ae

statoéé, perfekcjonizm pewny siebie | kompetentny

Wsparcie / RtB

Krajowa norma majonezu , 50 lat tradycji produkcji | sprawdzone receptury, brak konserwantdw, Spoteczny dowdd stusznosci jakosci i
smaku (duza liczba zagorzatych zwolennikow), strona www.majonez. pl;

Srodowisko konkurencyjne Strategia konkurowania
Bezposrednia konkurencja: Winiary, Hellmann's, Roleski, Motyl, budowa silnego wizerunku na zasadzie dostarczania
Mosso i inni progucenci majonezu . argumentacji/potwierdzenia stusznosci wyboru: testimoniale jako
Konkurencja podrednia: inne sosy i dressingi, smietany i jogurty wyréznik komunikacyjny;
naturalne uzywana w funkcji sosu; WyrdZznianie sig jakoscia ujed produktowych, unikanie sztucznosci

w komunikacji, naturainosé w doborze scen
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PSYCHOGRAFIA:

Pani Kielecka jest praktyczna, rzeczowg osobg. Nie jest bierna, ale
ogranicza sie do robienie rzeczy niezbednych lub przyjemnych. Stara
sie rozsgdnie wydawacC pienigdze, ale nie skusi sie na najtansze
rozwigzania. Ze wzgledow praktycznych woli robi¢ zakupy w jednym
sklepie. Jak moze wybierac, to woli polskie produkty.

Dbanie o siebie i swoéj wyglad to wymaog (,trzeba jakos wyglgdac”), a nie
sens zycia i sposob na wyrdznianie sie z ttumu; Zewnetrzne przejawy
statusu sg dla niej mnigj istotne, nie zwraca na nie az takiej uwagi. Nie
podgza slepo za trendami. Woli sama wybiera¢ i do czegos sie
przekonac, dlatego nietatwo daje sie uwies¢ reklamie w TV; Lubi to, co
autentyczne, ,normalne”, wiarygodne, uczciwe i nie udziwnione.
Sprawdza to, co je: czyta etykiety i jest w stanie zaptaci¢ wiecej za
dobre i zdrowe produkty. Nie ufa nieznanym producentom i tanim
rozwigzaniom. Jak cos sie sprawdzi, to pozostaje temu wierna; Stara
sie racjonalnie odzywiac¢, ale wolataby bardziej dba¢ o siebie i mniej
pracowac; Unika niezdrowego jedzenie i podjadania,

Czasem wychodzi z mezem lub znajomymi do restauracji lub baru, ale
woli raczej domowy tryb zycia. Stucha RMF FM, oglada TVN, Polsat i
TVP2. Na co dzien raczej nie czyta gazet, za to woli ksigzke i kolorowe
pisma czy komputer. Bardzo czesto korzysta z internetu.




GRUPA MEDIOWA (INTERNET):

e 0SOBY W WIEKU 20 - 54 LATA (BEZ PODZIALU NA
PLEC),

e 7Z WYKSZTALCENIEM SREDNIM LUB WYZSZYM
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